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NASTROJE

Vizudlni obsah: DALL-E 2 Prezentace: Decktopus Al

=  Generuje jedine¢nou grafiku na zékladé vstupnich textd a parametrd. =  Nastroj pro tvorbu profesionalnich prezentaci.

Video: 1. Descript.com, 2. Synthesia.io

Textova tvorba: OpenAl GPT-40

1.  Nastroj pro Upravu zvuku a videa.
2. Vytvareni personalizovanych a realistickych videi s digitalnimi avatary a * Nejnovéjsi model OpenAl - nastroj pro textové vystupy na zakladeé textovych Ci

deepfake technologii. vstupd.

Zvuk: Cleanvoice.ai

Analyza dat: IBM Watson
=  Umoznuje generovat prirozené znéjici hlasové nahravky.

=  Analyza feedbacku, segmentace, prediktivni analyzy.
Zdroje: Perplexity.ai

> ! - SEO a strategie obsahu: SEMrush
= Generovani relevantnich zdroju. . 2

= Nastroj pro analyzu konkurence a klicovych slov.


https://www.descript.com/
https://www.synthesia.io/
https://cleanvoice.ai/
https://www.perplexity.ai/
https://www.decktopus.com/

PROMPTING

Cil:

Spravné formulovani dotazl (prompting) je pro ziskani relevantnich a presnych odpovédi od Al klicové. Profesionalové by by méli nasledovat tyto kroky:

. Spravna definice pozadavk(:

Pred tim, nez novinar poloZi Al otazku, mél by si jasné definovat, co chce zjistit. Vymezenim cile a vytvorenim presnych dotaztl pomuZe vytvofit relevantnéjsi odpovédi.

. Jasna a strukturovana komunikace smérem k Al:

Otazky by mély byt formulovany jasné a prfimocare, aby se minimalizovaly pfipady nedorozuméni. Je dobré se vyhnout dvojsmysliim, viastnim predpokladlim a naopak specifikovat poZzadavky.
E Prompting je iterativni proces:

Prompting casto vyZaduje opakovani. Pokud prvni odpovéd neodpovida vasim ocekavanim, je vhodné otazku upravit nebo ji specifikovat detailnéji.

. Strojové uceni neznamena mysleni:

Dulezité je mit na paméti, ze Al nemusi spravné interpretovat sloZité, naznakové nebo prenesené vyznamy a mize se zaméfit na doslovnou interpretaci. Al nepremysli a nezna kontext



KONTROLA

Manualni revize a Upravy:
1.  Detailni analyza vygenerovaného textu
2.  Gramatika, stylistika a srozumitelnost: Dukladnd kontrola gramatické spravnosti, spravnosti interpunkce a stylistiky.

3.  Upravy textu: Identifikace chyb nebo nedostatkl v textu. Opravy gramatickych chyb, Upravy stylu nebo pfidani

dodatecnych informaci k lepSimu porozumeéni.

Kontrola relevance a presnosti:

1. Ucel a relevance textu: Kontrola relevance vygenerovaného obsahu.

2.  Ovéfeni presnosti informaci v textu: Dakladné ovéreni presnosti informaci obsazenych ve vygenerovaném textu. Kontrola

faktickych udajt apod.



TRENDY

Cil:

ZUustat v obraze ohledné nejnovéjsich trend(i a technologii v oblasti Al, coz vdm pomuZe vyuzit tyto nastroje k inovaci v kampanich a

zlepSeni personalizace zdkaznické zkuSenosti.

Jak?

1.  Online zdroje a samovzdélavani: Sledujte odborné blogy a platformy zamérené na marketingové technologie a vyuzivejte online kurzy na platformach

jako Coursera nebo Udacity k ziskani novych znalosti o Al v marketingu.

2. Odborné newslettery a casopisy: Predplatte si specifické publikace jako Marketing Al Institute nebo Adweek’s Al section pro aktualni informace o Al v

marketingu.

3. Uéast na $kolenich a konferenci: Aktivné se G€astnéte $koleni, webinaf(, konferenci a workshop(i zaméFenych na praktické vyuZiti Al v marketingovych

kampanich.

4. Spoluprace s akademickymi institucemi: Navazujte spoluprace s univerzitami na vyzkumnych projektech zamérenych na aplikaci Al v marketingu.



SOUKROMI

Al mUze velmi pomoci se zpracovanim velkych objem0 dat. Ta mohou napfiklad pomoci se ziskanim lepsiho povédomi o cilovych skupindch,

vylepsit personalizaci obsahu nebo monitorovat Uspésnost kampani.

= |nformovani o sbéru dat:

Pokud dochazi ke sbéru informaci o jednotlivych uzivatelich, méli by o tom védét a udélit k tomu souhlas. Nikdy by tento monitoring nemél

prekrocit hranice dané zakonem, hlavné normou GDPR.

= \/yuzivani jen potrebnych dat:

Objem a druh ziskanych dat by mél byt predem jasné uréen a od(ivodnén. Zadna data nad rdmec deklarovanych by shromaidovana byt neméla.

/////

= QOpatrovani citlivych dat:

Zpracovani dat pomoci Al m(zZe prinaset riziko ztraty dat nebo jejich zneuZiti. Pokud jsou ke zpracovani dat jakékoliv takové nastroje vyuzity, musi

byt zajisténo, Ze unik dat nehrozi.



DETEKCE

Proc?
S rostoucim vyuZivanim Al k generovani textu, obrazll, audio a video material( je pro vas klicové umét rozliSovat mezi obsahem vytvorenym clovékem a strojem. Toto

rozliseni je zasadni v boji proti dezinformacim a pro udrZeni divéryhodnosti vasi znacky.

Jak?
1.  Software pro detekci textu: VyuZijte nastroje jako GLTR, OpenAl's Text Classifier nebo Grover pro analyzu textu a odhaleni znaku typickych pro Al. Tato nastroje vam
pomohou zjistit, zda text nebyl generovan Al, coz je uzitecné pro zajisténi autenticity vasich marketingovych sdéleni.

2. Analyza obrazu a videa: Implementujte technologie zalozené na neuronovych sitich pro identifikaci manipulaci v obrazovém a video materialu. Tyto technologie jsou

efektivni ve vyhleddvani deepfake a jinych falSovanych obsahu, coZ je nezbytné pro ochranu reputace vasi znacky.

3.  Kombinované systémy: Integrujte multimodalni nastroje pro komplexni analyzu obsahu napfi¢ rdznymi médii. Takova integrace zvySuje vasi schopnost detekovat a

reagovat na potencialné zkresleny nebo falSovany obsah.

Specialni softwary:
=  Factmata - navrzen pro detekci Skodlivého obsahu a dezinformaci generovanych Al

=  Reality Defender 2020 - platforma vyuzivajici Al k zabezpeceni digitalniho obsahu proti manipulacim



TRANSPARENTNOST

Pomoci Al Ize rychle a levné vytvorit velmi kvalitni textovy, vizudlni i audiovizudlni obsah. Je ale potreba pamatovat na to, aby adresaty

nematl, nebudil v nich obavy ani nesplnitelnd ocekavani.

= Oznacovani obsahu:
Jednoduse je mozné se témto nepfijemnym situacim vyhnout tim, Ze generovany obsah jakymkoliv zplsobem oznacime. Pokud je

zfejmé, Ze je uméle vytvoreny, nebudou vznikat zbytecna nedorozumeni.

= Podani vysvétleni:
Pokud nedorozuméni nebo zmateni vzniknou, je potfeba vSe uvést na pravou miru a vyhnout se tak ztraté davéry zakaznikt, poskozeni

reputace spolecnosti nebo dokonce soudnimu fizeni.

= Vyvarovani se manipulace a lzi:
Diky Al Ize vytvaret nebo upravovat videa nebo obrazky s cilem publikum manipulovat nebo zameérné uvést v omyl. Toho je potreba se

vyvarovat za kazdou cenu a nastroje Al nezneuzivat, hlavné napriklad v politickém marketingu.



AUTORSTVI

= Pravni aspekt

V pripadé pouzivani Al generovanych dat a informaci je dalezité vidy kontrolovat, zda nespadaji pod urcitad autorska préva, coz mlize byt v
rozporu s pravnimi normami. Novinari by méli byt obezretni, aby se nedopoustéli chyb v oblasti citaci nebo zneuziti autorského materialu.
Autorsky zakon chrani tvlrce dél pred neopravnénym uzivanim jejich dila. V pfipadé obsahu generovaného Al je nutné transparentné deklarovat,

ze vysledny material byl generovan. Tim se predejde moznym komplikacim spojenym s autorstvim a copyrightem.

=  Verifikace informaci:

Veskeré informace ziskané od Al by mély byt ovéreny skrze nezavislé zdroje. Al mlZe interpretovat data chybné nebo poskytnout nepresné udaje.

= Transparentnost autorstvi:

Pokud jsou informace generované Al pouzity ve zpravach, ¢lancich, (audio)vizualnim obsahu, mélo by byt jasné uvedeno, Ze byly generovany

strojem a nejlépe i jakym zplsobem byly ovéreny.



ODPOVEDNOST

= Odpovédnost za konecny produkt:

| kdyZ Al mGze vyrazné usnadnit tvorbu obsahu, kone¢nou odpovédnost za jakykoli produkt generovany Al vidy nesou profesionalové, kteri tento obsah publikuji, nebo firma, pro kterou

pracuji. To znamena, Ze by obsah vytvoreny Al mél projit revizi a schvalenim odpovédnym zaméstnancem nebo tymem, nez bude komunikovan smérem k verejnosti.

| pfes neustalé inovace, je to stale lidsky faktor, ktery rozhoduje o findlni publikaci a je proto i jeho povinnosti zajistit, aby byl obsah eticky odpovédny a pravné bezchybny. Nesmi

nejasné interpretovat nezadouci stereotypy, diskriminovat apod.

= Brandova identita jako jeden z faktord, na které si davat pozor:

Kromé etickych a legislativnich norem by mél vyt generovany obsah v souladu i s brandovou identitou, kterou znacka specificky definuje ve svém manualu. | vtomto pripadé je nutné

dbdt na nevhodny, zavadeéjici nebo v pfipadé reklamy na kompetitivni obsah.
= Etické pouzivani Al:

(Marketingovi) profesionalové by méli dbat na etické aspekty pouzivani Al, véetné potencialnich zkresleni nebo biast (predpojatosti), které mohou Al systémy obsahovat a tim padem

propisovat do finalniho produktu. Ten miZe obsahovat implicitni zkresleni.



ETIKA

Ucel: Nasmérovat k odpovédnému pouzivani Al, zajistujici G¢innost a etiku marketingovych aktivit. Chranit zG€astnéné strany pfed potencialnimi $kodami a podporovat
transparentnost a odpovédnost prace s Al.

Zakladni principy:

=  Transparentnost

Jasné vysvétleni role Al v tvorbé obsahu a analyze dat.

Oteviena komunikace a dokumentace vyuziti Al.

=  Odpovédnost

Prevzeti zodpovédnosti za vystupy Al, soulad s etickymi standardy.
Pravidelné prezkoumavani a auditovani nastrojl Al.

=  Spravedlnost a nediskriminace

Aktivni monitorovani a naprava pripadnych zkresleni v Al generovaném obsahu.
Zajistit, aby nastroje Al nepodporovaly vylucovaci praktiky.

=  Ochrana soukromi a bezpecnost

Ochrana dat zpracovavanych Al, dodrzovani zakon(i o ochrané osobnich udaj.
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